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گزارش

چين ؛ اولين صادرکننده دنيا 
ابتدا دکتر س��يدمصطفی رضوی- رييس دانشکده کارآفرينی دانشگاه تهران- 
عن��وان داش��ت: پس از بحران پولی و مالی در امري��کا و اروپا که کماکان يک 
تهديد به ش��مار می آيد، نق��ش چين در اقتصاد جهانی برجس��ته تر به نظر 

می رسد. 
وی ادامه داد: تحريم اقتصادی غرب عليه ايران و تلاش چينی ها برای استقلال 
در صحن��ه اقتصاد جهانی، فرصت های جديدی را برای ارتباط با چين، پيش 

روی بنگاه های اقتصادی و کارآفرينان ايرانی قرار داده است.
به گفته دکتر رضوی، بی ترديد دغدغه عمده در ارتباط تجاری با چين واردات 
يکس��ويه و بی رويه کالاهای ارزان قيمت و معمولاً بی کيفيت چين است که 
توليد داخلی را به شدت تهديد می کند در حالی که فرصت های بسياری برای 

تغيير اين الگوی تجاری وجود دارد.
به گفته رييس دانشکده کارآفرينی دانشگاه تهران، برابر اعلام رايزن بازرگانی 
ايران در چين، اين کش��ور در س��ال 2009 پس از آمريکا و ژاپن به س��ومين 
قدرت بزرگ اقتصادی و در س��ال 2010 با پشت سر گذاردن ژاپن به دومين 

اقتصاد بزرگ جهان از نظر ميزان توليد ناخالص داخلی تبديل شده است.
وی با اعلام اين مطلب که رتبه چين از نظر حجم تجاری با نزديک به 3هزار 
ميليارد دلار تجارت خارجی نيز پس از آمريکا قرار دارد؛ يادآور شد: همچنين 
برخلاف رشد منفی اقتصادی بسياری از کشورها در شرايط بحران مالی جهانی 
اين کشور در سال 2008 و 2009 به ترتيب با رشد 9/5 و8/7 درصد بالاترين 

رشد اقتصادی جهان را کسب نموده است. 
رييس دانشکده کارآفرينی دانشگاه تهران، در بخش ديگر سخنان خود يادآور 

گزارشی از برگزاری کنفرانس توسعه اقتصادی چين و فرصت های آن برای بنگاه های اقتصادی ، بازرگانان و کارآفرینان ایران

اشاره:
کنفرانس توس�عه اقتصادی چين و فرصت های آن برای بنگاه های اقتصادی ، بازرگانان و کارآفرینان ایران در محورهای همچون توس�عه 
صادرات به چين، تغيير الگوی واردات از چين و تغيير جایگاه ش�رکت های ایرانی از مش�تری به شریک ، مبانی نظری تبيين کننده معجزه 
اقتص�ادی چين ، ارائه تصویر واقع�ی از تحولات اقتصادی چين در دو دهه اخير، توجه به موضوع بحران پولی اروپا و لزوم جابجایی قدرت 

اقتصادی از غرب به شرق و ... از سوی دانشکده کارآفرینی دانشگاه تهران در محل همایش های بين المللی صدا و سيما برگزار شد. 
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ش��د: وضعيت خوب اقتصاد چين در س��ال های اخير، ناشی از بهبود مستمر 
عملکرد 3 رکن اساسی اقتصاد يعنی "سرمايه گذاری خارجی" ،"مصرف داخلی" 
و "صادرات" می باش��د. دولت چين پس از چند س��ال رشد مستمر اقتصادی 
ناشی از صادرات و سرمايه گذاری واقعی در برنامه پنج ساله دوازدهم، تقويت 
مصرف داخلی، افزايش واردات و سرمايه گذاری در خارج از مرزها را در دستور 
کار قرار داده است به اين ترتيب وسعت بازار، رشد مستمر اقتصادی و نيازهای 
روزافزون و در حال رش��د مصرف کنن��دگان در طبقات مختلف درآمدی طی 
س��ال های اخير، بازار چين را به يک بازار جذاب و پرپتانسيل تبديل نموده و 
منجر به ايجاد قشر ثروتمندی در جامعه چين شده است که مطابق برآوردها ، 
جمعيتی بالغ بر 150 ميليون نفر ) دو برابر جمعيت ايران( را در بر می گيرد.
وی تصري��ح ک��رد: پيش بينی می ش��ود تا س��ال 2012 چينی ها با پش��ت 
سرگذاش��تن ژاپنی ها به بزرگترين مصرف کنن��دگان کالاهای لوکس جهان 
تبديل خواهند ش��د در حالی که اين کش��ور در س��ال 2010 ح��دود هزار و 
400ميليارد دلار واردات داش��ته و به دومين واردکننده جهان تبديل ش��ده 

است.
دکتر رضوی با بيان اين مطلب که متأسفانه نگاه ما به بازار چين، نگاه عمدتاً 
خريدارانه بوده ؛ اذعان داشت: عمده صادرات ايران به اين کشور را مواد اوليه 
و واس��طه با ارزش اف��زوده پائين نظير مواد معدنی، محصولات پتروش��يمی، 
ش��يميايی و پلاس��تيکی تش��کيل می دهد اين در حالی اس��ت که در ميان 
نيازمندی های وارداتی کشور، اقلام بسياری از جمله محصولات غذايی شامل 
خشکبار، شيرينی، شکلات، ميوه، گياهان دارويی و ساير مواد غذايی و کالای 
مصرفی ش��امل فرش، صنايع دستی، جواهر آلات و سنگ های قيمتی وجود 
دارد که ايران نيز می تواند به صادرات آن در سطح بسيار وسيع اقدام نمايد و 

البته فرصت های ديگری نيز وجود دارد. 
اين مقام دانش��گاهی يادآور ش��د: اگرچه چين امروز به اولين صادرکننده دنيا 
تبديل شده است اما اين کشور تقريباً به همان ميزان که به دنيا صادرات دارد، 
متقاضی کالا نيز می باش��د و لازم اس��ت که تجار ايرانی به اين وجه از اقتصاد 

چين نيز توجه داشته باشند.

ایران ؛ دومين ش�ریک تجاری چين در منطقه آس�يای غربی و شمال 
افریقا

يوهونگ يانگ- سفير ايران در چين- که سخنرانی خود را به زبان پارسی ارائه 
نمود؛ عنوان داشت: برگزاری اين کنفرانس، نشان دهنده اهميت دادن دولت و 
ملت ايران و چين نسبت به گسترش همکاری های اقتصادی و بازرگانی ميان 

اين دو کشور می باشد. 
يانگ ادامه داد: ايران، نخس��تين کش��وری در منطقه آسيای غربی و آفريقای 
ش��مالی به ش��مار می رود که با چين مراوادات تجاری داش��ته به طوری که 

در بيش از دو هزار س��ال پيش، جاده ابريشم، اين دو کشور متمدن را متصل 
می نمود.

سفير چين تصريح کرد: در زمان ابتدايی راه اندازی روابط ميان ايران و چين، 
حجم معادلات دوجانبه فقط 5 ميليون و 970هزار دلار بوده اما اين حجم در 
سال 2010 به 29 ميليارد و400 ميليون دلار رسيده و حدود 4 هزار و 900 

برابر افزايش يافته است.
ب��ه گفته يانگ، صادرات چين به ايران ب��ه مبلغ 11 ميليارد و يکصد ميليون 
دلار و صادرات چين از ايران به مبلغ  18ميليارد و 300 ميليون دلار رس��يده 
اس��ت همچنين در چهار ماه اول سال جاری، حجم مبادلات دوجانبه به 300 
ميليارد و 280 ميليون دلار رسيده که نسبت به دوره مشابه سال گذشته، 55 
درصد افزايش داشته است و پيش بينی می شود حجم مبادلات کل امسال از 

40 ميليارد دلار تجاوز خواهد کرد. 
به گفته س��فير چين، ايران به دومين شريک تجاری چين در منطقه آسيای 
غربی و شمال آفريقا و سومين عرضه کننده نفت خام به چين در دنيا تبديل 
شده است ضمن اين که در سال های اخير به غير از نفت خام، صادرات ايران 
از جمله آهن خام، قطعات فولاد، س��نگ مس، س��نگ آهن، کشمش، پسته ، 
زعفران و ساير محصولات غيرنفتی به چين نيز به تدريج رو به افزايش است.

وی گف��ت: چين عمدتاً مجموعه ماش��ين آلات و تجهي��زات را به ايران صادر 
می کن��د علاوه بر آن، محصولات صنعت س��بک فلزات ، مواد معدنی، خودرو، 
محصولات شيميايی، محصولات نساجی، کشاورزی و محصولات غذايی را به 

ايران صادر می کند. 
يانگ با بيان اين مطلب ايران يکی از مهمترين بازارهای پيمانکاری در صادرات 
چين به ش��مار می آيد؛ يادآور ش��د: در حال حاضر چين پروژه های متعددی 
را در اي��ران انج��ام م��ی دهد که اين پروژه ه��ا مربوط به ام��ور راه و ترابری، 
نيروگاه برقی، مخابرات، پتروش��يمی، ذوب فلزات، خودرو،  موتورسيکلت و ... 

می باشد.
وی ميزان س��رمايه گذاری مستقيم چين در ايران تا پايان سال 2010 را بالغ 
بر 675 ميليون دلار دانس��ت که 4 ماه اول امسال به مبلغ 178 ميليون دلار 

می باشد که نسبت به سال گذشته 48/3 درصد افزايش يافته است. 
يانگ ابراز داش��ت: چين، کش��وری باس��تانی با تاريخ  تمدن بيش از 5 هزار 
س��ال اس��ت که طی مدت بيش از 30 سال پس از اجرای سياست درهای باز 
اقتص��ادی و رونق ملی در اولويت اقتصادی چين قرار گرفته اس��ت و زندگی 
مردم به نحو چشمگيری بهبود يافته است. بر اين اساس توليد ناخالص داخلی 
چي��ن از 216 ميلي��ارد و500 ميليون دلار در س��ال 1978 به 5 هزار و 800 
ميليارد دلار در سال 2010 افزايش يافته و سهم اقتصاد چين در دنيا از 0/1 
درصد به 9/5 درصد ارتقا يافته است. ضمن اين که  حجم اقتصادی چين در 
جايگاه دوم جهان قرار دارد و توليد ناخالص داخلی سرانه از 226 دلار به بيش 
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از 4 هزار و 300 دلار رسيده است )18/4 برابر(
وی افزود: چين از نظر توليد محصولات عمده صنعتی و کشاورزی در جايگاه 
اول جه��ان ق��رار دارد و حجم توليد مواد غذايی از 300 ميليون تن به 500 
ميليون تن افزايش يافته است که مشکلات غذايی يک پنجم جمعيت جهان 

را برطرف نموده است.
به گفته س��فير چين، در س��ال 2010، کل واردات و صادرات اين کشور،  از 
م��رز 2 هزار و 900 ميليارد دلار تجاورز کرده و در اين ميان حجم صادرات 
کالاها به مبلغ يک ميليارد و 600 ميليون دلار رس��يده و 10/4 کل تجارت 
جه��ان را تش��کيل می دهد. حج��م واردات چين به مبلغ ي��ک هزار و 400 
ميلي��ارد دلار اس��ت )9/1 درصد کل تجارت جهانی( ک��ه از اين نظر چين، 
اولين صادرکننده و دومين واردکننده در دنيا محسوب می شود. ضمناً چين 
از طريق انجام سرمايه گذاری مستقيم خارجی، يک هزار ميليارد دلار کسب 

نموده است.
وی توسعه صلح آميز چين را نه تنها تهديدی برای جهان ندانست بلکه آن را 
فرصتی برای دنيا عنوان کرد و ادامه داد: چين، به موتور محرکی برای رشد 
اقتصادی جهانی تبديل ش��ده است و در 5 س��ال اخير، سهم چين در رشد 

اقتصادی جهان بيش از 20 درصد بوده است.
يانگ گفت: البته هنوز جمعيت عظيم چين، ناس��ازگار و ناهماهنگ است و 
توليد ناخالص داخلی س��رانه بس��يار پائين می باشد به طوری که تا به حال 
بي��ش از صد ميليون نفر زيرخط فقر زندگی می کنند لذا توس��عه اقتصادی 

هنوز نيازمند بهبود مستر می باشد.

وی تحولات عظيم چين طی 30 سال گذشته را مديون سياست درهای باز 
اقتصادی و اصلاحات قلمداد کرد که توس��عه چين در آينده نيز نيازمند اتکا 

بر سياست درهای باز اقتصادی و اصلاحات دارد.
يانگ اعتقاد داش��ت: چين س��رمايه گذاری خارجی را به مشارکت بيشتر در 
توس��عه کش��اورزی مدرن، فناوری برتر، توليدات پيشرفته، صرفه جويی در 
انرژی های جديد ، خدمات مدرن ، س��اير زمينه ها تشويق می نمايد ؛ علاوه 

بر اين چين سرمايه گذاران خارجی را به مشارکت نيز تشويق می نمايد.
وی ابراز اميدواری کرد تا در 5 س��ال آين��ده، ميزان واردات چين به 8 هزار 
ميليارد دلار برسد و اين فرصت خوبی جهت گسترش صادرات ساير کشورها 

از جمله ايران به چين را فراهم خواهد کرد.
يانگ افزود: چين سعی می کند نظم اقتصاد بين المللی را به صورت عادلانه تر 
و منصفانه تر هدايت نمايد و طی 5 س��ال آينده ، س��عی دارد جامعه مبتنی 
بر صرفه جويی منابع و همکاری با محيط زيس��ت ايجاد نمايد. صرفه جويی 
منابع و حفاظت از محيط زيس��ت، سياست اساسی چين است که اطمينان 
دارم با توس��عه پايدار ، جامعه هماهنگ ، نظام تکميلی و طرح های بازتر نه 
تنه��ا برای يک ميليارد و 300 نفر از مردم چين رفاه ايجاد خواهد کرد بلکه 

در عرصه صلح و ثبات جهانی نيز سهم بيشتری ايفا خواهد کرد.

تراز تجاري ایران و چين مثبت است
اسدالله عس��گر اولادی- رييس اتاق بازرگانی ايران و چين- بيان داشت: 
روابط ميان ايران و چين؛ چندين هزار س��اله است حدود سه هزار سال 
پيش دو كش��ور بزرگ ايران در غرب آسيا و چين در شرق آسيا ، جهان 
زم��ان خ��ود را مديريت مي كردن��د و در آن روزگار اي��ران با چين مرز 

مشترك داشت.
وی افزود: بارها به اين نکته اش��اره داش��ته ام که دوران خريد و فروش 
كالاي مصرفي در حال س��پري ش��دن اس��ت زيرا خريد و فروش كالاي 

مصرفي در توفان هاي سياسي لطمه مي زند. 
رييس اتاق بازرگانی ايران و چين  ضمن اش��اره به تلاش های مس��تمر 
خ��ود و تعدادی از کارآفرينان کش��ور مبنی بر احي��ای روابط تجاری و 
اقتصادی ميان ايران و چين تصريح کرد: با كمك اتاق بازرگانی ، صنايع 
و معادن ايران و وزارت امور خارجه، اتاق ايران و چين را تأسيس كرديم 
ک��ه اين اتاق در ده س��ال اخير نقش مهمي در زمينه حرکت به س��وی     

سرمايه گذاري مشترك ايفا كرده است. 
وی در بخش ديگر سخنان خود به معرفی اجمالی چين پرداخت و گفت: 
جمهوري خلق چين، پرجمعيت ترين كشور دنيا با بيش از 1/3 ميليارد 
نفر سكنه اس��ت که در شرق آسيا واقع ش��ده و توسط حزب كمونيست 
چين در قالب نظام تك حزبي اداره مي ش��ود اين حزب بر 22 اس��تان، 
5 منطق��ه خودمختار، 4 ش��هر با مديريت مس��تقيم ) پك��ن ، تيانجين، 
ش��انگهاي و چونگ كين��گ( و 2 منطقه اداري ويژه بس��يار خودمختار 

هنگ كنگ و ماكائو حكومت مي كند و پايتخت اين كشور پكن است.
رييس اتاق بازرگانی ايران و چين گفت: توليد ناخالص ملي چين بالغ بر  
5878 ميليارد دلار و س��رانه 4382 دلار است و ميزان اشتغال در بخش 
كش��اورزي 48 درصد و در بخش  صنعت 21 درصد است ضمن اين که 

تورم چين 5 تا 5/5 درصد می باشد.
عس��گراولادی تصري��ح کرد: چي��ن علاوه بر هم��كاري هاي اقتص��ادي كه در 
زمينه هاي مختلف از جمله توس��عه نيروگاه ها ، پ��روژه هاي معدني و صنعتي 
س��اخت مترو و راه س��ازي با ايران دارد؛ در حال حاصر از روابط خوب تجاري با 

ايران برخوردار است. 
ب��ه گفته وی، آغاز  روابط جدي ايران و چين به س��ال 1351 باز مي گردد كه 

مي توان آن را به سه مقطع تقسيم كرد:
1- از س��ال 1351 تا س��ال 1360 - مرحله اول اين رواب��ط تا پيروزي انقلاب 
اس��لامي ب��ا كندي پيش م��ي رود و از پيروزي انقلاب تا س��ال 1360 متوقف 

مي شود.
2- از س��ال 1360 تا 1370-  در مرحله دوم روابط دوباره برقرار مي ش��ود اما 

رشد و سرعت چنداني ندارد.
3- از سال 1370 تاكنون - در مرحله سوم شتاب چشمگيري مي گيرد به طوري 
كه حجم مبادلات ايران  با چين طي س��ال هاي گذش��ته به طور چشمگيري 
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افزايش يافته اس��ت و رقم مبادلات تجاري دو طرف )نفتي و غيرنفتي( از 200 
ميليون دلار به 30 ميليارد دلار در سال 2008 رسيده است.

رييس اتاق بازرگانی ايران و چين ابراز داشت: با توجه به بحران جهاني و كاهش 
تقاضا اين رقم در سال 2009 كاهش داشته و به حدود 22 ميليارد دلار رسيد 
که با بهبود وضعيت اقتصاد جهانی، اين رقم در سال 2010 به مرز 30 ميليارد 

دلار بازگشت. 

وی در مورد عملكرد صادراتي ايران به چين يادآور شد: صادرات غيرنفتي ايران 
به چين طي يك دهه گذش��ته، دچار تحول اساس��ي و رشد چشمگيري شده 
است به طوري كه طي اين مدت حدود 27 برابر شده و صادرات از 170 ميليون 
دلار در س��ال 1379 به 4575 ميليون دلار در سال 1389 افزايش يافته است. 
چين در سال 1385 و 1386 سومين در سال 1387 و 1388 دومين و در سال 

1389 اولين شريك صادراتي ايران بوده است.

1377137813791380138113821383138413851386138713881389سال
صادرات غيرنفتي 

927717017719823126652910521231180031194575)ميليون دلار(

رتبه شریك 
اولدوم دوم سومسومپنجمهفتمهشتمششم----تجاري

صادرات غيرنفتي ایران به چين طي سال هاي 1389 تا 1377 

1377137813791380138113821383138413851386138713881389سال
واردات 

655613565886104615412062220427524270490047965759)ميليون دلار(

رتبه شریك 
دومدومسوم سومسومپنجمچهارمپنجمششم----تجاري

واردات ایران از چين طي سال هاي 1377 تا 1389

عس��گر اولادی بيان داشت: محصولات پتروش��يمي با بيشترين ارزش و 
پس از آن م��واد كاني و معدني و همچنين محص��ولات غذايي بالاترين 
رق��م در صادرات غيرنفتي را به خود اختصاص داده اند. مهمترين رقباي 
صادراتي ايران در بازار چين كشورهاي ژاپن، كره جنوبي، تايوان، آمريكا، 

آلمان، مالزي، سنگاپور ، استراليا و روسيه هستند.
شرح عملكرد وارداتي ايران بخش ديگر سخنرانی رييس اتاق بازرگانی ايران و 
چين بود که در اين مورد اظهار داش��ت: ميزان واردات ايران از چين طي يك 
دهه گذش��ته با رشد همراه بوده است به طوري كه طي اين مدت بيش از ده 
برابر شده و از 565 ميليون دلار در سال 1379 به 5759 ميليون دلار در سال 
1389 افزايش يافته اس��ت. چين در سال های  1386 و 1387 سومين و در 

سال های 1388و 1389 دومين شريك وارداتي ايران بوده است.

به گفته وی، مهمترين اقلام وارداتي ايران از چين را دس��تگاه هاي مكانيكي، 
موتورهاي پيستوني تناوبي،  وسايل حمل و نقل كالا، تري فسفات سديم، دانه 
ذرت، واگن مس��افري، لوله آهني و فولادي، دستگاه هاي گيرنده و فرستنده، 
اجزا و قطعات توربين ها، ماش��ين هاي مغناطيس��ي و ماشين هاي راهسازي 
تش��كيل مي دهند و مهمترين كش��ورهاي واردكننده از چين  شامل آمريكا، 
هن��گ كنك، ژاپ��ن، كره جنوبي، آلم��ان، هلند، انگليس، تايوان و س��نگاپور 

هستند. 
عسگراولادی، تراز تجاري ايران با چين با روند احتساب نفت را مثبت دانست 
و افزود: با توجه به روند رو به رش��د صادرات ايران و تندتر بودن آهنگ رش��د 
صادرات نس��بت به واردات، در آينده نه چندان دور مي توان انتظار داشت كه 

حتي بدون احتساب نفت نيز تراز تجاري ايران با چين مثبت شود.

بخش ديگر س��خنان وی در مورد نكات كارب��ردي در تجارت با چين بود که 
شامل نکات زير می شود:

 نكته اول: هرگز اهميت شبكه ارتباطي موجود را دست كم نگيريد. بايد 
با فردي صاحب نفوذ در تماس باش��يد. اگر اين فرد تش��خيص دهد كه 
شما فردي قابل اعتماد هستيد؛ مي توانند شما را با شبكه ارتباطي خود 
مربوط س��ازد. چينيان تمايل به كار با اف��رادي دارند كه به آنان اعتماد 
مي كنند اما در آغاز كار، آنان ش��ناخت زيادي از ش��ما ندارند لذا فاصله 
خ��ود را حفظ نموده و قب��ل از ارتباط كاري، ارتباطي صميمي و عاطفي 
با آنان برقرار سازيد.همچنين به دنبال کسب سود در اولين معامله خود 

نباشيد.
 نكت��ه دوم: هم��ه کارت های خود يکباره رو نکني��د، در اين صورت به 

راحتی شما را دور می زنند.
 نکته سوم: هرگز شريک تجاری چينی خود را برای تصميم گيری تحت 
فش��ار نگذاري��د بلکه با آرامش و قدم به قدم پيش برويد. برای رس��يدن 
به توافق به ش��يو ه��ای منطقی و گام به گام، بر مواضع خود پافش��اری 

نمائيد.
 نکت��ه چه��ارم: انتظار يک مذاکره آرام و بی تنش را نداش��ته باش��يد. 
بهترين استراتژی آن است که خود را ملزم به رسيدن به توافق ندانيد و 
دنبال بستن فوری قرارداد نباشيد. موقعيت خود را به طور روشن و کوتاه 
البته با احترام بيان نموده و اماده باش��يد اگر ش��رايط شما را نپذيرفتند، 

کنار بکشيد.
 نکت��ه پنجم: ملاحظه ط��رف مقابل را بنمائيد. نق��اط مورد اختلاف را 
بزرگ نکنيد. هرگز اش��تباه طرف را به رخش نکشيد. هرگز کلمه "نه" را 

مستقيماً به کار نبريد زيرا اين کار بی ادبی و تکبر محسوب می شود.
 نکته ششم: از آن جايی که چينی ها کمتر از آن که گمان می کنند به 
زبان انگليس��ی مسلط هستند ، انتظار سوء تفاهم لفظی را داشته باشيد. 
س��اده ترين کلامی که بر زبان آنها جاری می ش��ود، "بله" است! لبخند و 
سرتکان دادنشان بيشتر حفظ آبروست تا تائيد حرف های شما. جملات 
س��اده و کوتاه به کار ببريد. بيش از گفتن بش��نويد. بين جملات فاصله 
بگذاري��د. از چند لغ��ت مترادف برای بيان منظور خود اس��تفاده نمائيد. 
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سوالاتی که با يک بله کوتاه پاسخ داده می شود ؛ نپرسيد و از بيان نکات 
عاميانه و يا شوخی بپرهيزيد.

 نکته هفتم: شيوه های اطلاع رسانی مکتوب خود را آماده داشته باشيد. 
همه چيز را به صورت مکتوب و با ذکر جزئيات به همراه داش��ته باشيد. 
انگليسی ساده و روشن به کار ببريد. دريافت تصويری چينيان فوق العاده 

است بنابراين از تصاوير، چارت و دياگرام زياد استفاده نمائيد.
 نکته هش��تم: برای هرگونه تعاملی آماده باش��يد. به تفوق خود مغرور 
نباش��يد.  عدم آمادگی شما می تواند به ايجاد اعتماد متقابل لطمه بزند. 
پاسخ های ناتمام ندهيد و انتظار آن را از طرف چينی خود نداشته باشيد 

زيرا اين کار را توهين می دانند. 
 نکت��ه نهم: از صح��ت جزئيات اطلاعاتی که ارائه م��ی نمائيد اطمينان 
داش��ته باشيد وگرنه اعتبار خود را از دست می دهيد. ايده ها و نظرياتی 
که آزمون نشده اند را کنار بگذاريد. اگر اشتباهی از شما سر بزند ؛ اعتبار 

خود را از دست خواهيد داد.

سياست های دولت چين برای ارتقای محيط کسب و کار و توسعه 
فعاليت های کارآفرینانه

دکتر محمدعلی مرادی- عضو هيأت علمی دانش��کده کارافرينی دانشگاه 
تهران- س��خنران بعدی اين کنفرانس بود. وی  در مورد سياس��ت ارزی 
چين گفت: سياستگزاران چينی می پذيرند که سياست های ارزی چين 
مناسب توسعه صادرات و کاهش واردات نيست اما اتخاذ اين سياست را 

برای اقتصاد چين موثر و مثبت ارزيابی می کنند: 
1- سياست ثبات ارزی برای ثبات اقتصادی است.

2- برای جلوگيری از بحران در صنايع صادراتی
3- توس��عه نيافته بودن نظام بانکی و عدم توانايی برای مقابله با تقاضای 

سفته بازی
4- ثبات نرخ ارز باعث حذف ريس��ک و رش��د و توسعه FDI  در صنايع 

صادراتی چين شده است.
5- ب��رای جلوگي��ری از صدمه زدن به صنايعی که ماش��ين آلات و مواد 

اوليه وارد می کنند.
به گفته دکتر مرادی، ميانگين نرخ رشد نقدينگی طی سال های  1987 

تا 2009 سالانه 22/14 و نرخ تورم 6/13 درصد بوده است.
ن��وآوری در چي��ن بخش ديگر س��خنرانی عضو هيأت علمی دانش��کده 

کارافرينی دانشگاه تهران بود: 
1- مخارج تحقيق و توس��عه: مخارج تحقيق و توس��عه چين )خصوصی 
و دولت��ی( 87 ميليارد دلار آمريکا در س��ال 2006 ژاپ��ن 139 ميليارد 

دلارآمريکا و اتحاديه اروپا 243دلار امريکا
مخارج تحقيق و توسعه چين طی سال های 2001 تا 2006 سالانه 19 

درصد رشد داشته است.
نس��بت مخارج تحقيق و توسعه به توليد ناخالص داخلی در سال 2006 

معادل 1/4 درصد بوده است.
2- نيروهای علمی- فنی: فارغ التحصيلان در رشته مهندسی و علوم 40 
درصد کار را تش��کيل می دهند. در اروپا 20 درصد و آمريکا 15 درصد 

است.
به گفته وی ، ش��اخص ديده بانی جهانی کارآ فرينی، درصدد محاس��به 
فعاليت های کارآفرينی با محوريت نگرش افراد به کارآفرينی ، ش��روع و 

تأسيس کسب و کار و اشتياق کارافرينان به کسب و کار است.

شاخص دیده بانی جهانی کارآفرینی در چين سال 2009

دکتر مرادی يادآور شد: انواع گرايش ها و ادراکات کارآفرينانه در چين عبارتند از 
آگاهی از فرصت های کارآفرينی 25 درصد از کل جمعيت 18 تا 64 ساله
آگاهی از قابليت های کارآفرينی 35 درصد از کل جمعيت 18 تا 64 ساله

ترس از شکست 32 درصد از کل جمعيت 18 تا 64 ساله
قصد کارآفرينانه 23 درصد از کل جمعيت 18 تا 64 ساله

کارآفرينی به عنوان انتخاب شغل خوب 66 درصد از کل جمعيت 18 تا 64 ساله
موقعيت بالای کارآفرينی موفق 77 درصد از کل جمعيت 18 تا 64 ساله

تمرکز رس��انه ها بر موضوع کارآفرينی 79 درصد از کل جمعيت 18 تا 64 ساله 
است.

اين استاد دانش��گاه به بيان مهمترين مشکلات پيش روی کسب و کار در چين 
و ايران پرداخت و گفت: مهمترين مش��کلات پيش روی کسب و کار در چين به 
ترتيب شامل: تأمين مالی، بی ثباتی سياست ها، رشوه و ارتشا، بروکراسی ناکارآمد 
دولت��ی و تورم و در ايران تأمين مالی، بی ثباتی سياس��ت ها، تورم، بروکراس��ی 

ناکارآمد دولتی و زيرساخت های ناکافی.

تجارت برابر ایران و چين از دغدغه تا بهبود 
دکتر حسين قاهری - مديرعامل شرکت توسعه همکاری های ايران و چين- در 
س��خنرانی خود به بيان ويژگی های اقتصادی چين پرداخت که شامل موارد زير 

بود:
1- وجود يک بخش دولتی وسيع:  اين بخش اکنون نه در صنعت و نه در خدمات 
اداری اکثريت نيست. اما قلب و مرکز اقتصاد را در اختيار دارد و از اين نظر تمرکز 
آن بيشتر می شود. هدف در اين بخش عبارت است از "ايجاد چند موسسه قهرمان 

ملی است که بتوانند در برابر چند مليتی های خارجی ايستادگی کنند".
2- يک بخش تعاونی که ضعيف تر و چندوجهی اس��ت) تعاونی ها، شرکت های 
اقتصادی مختلط و ..( اما بخش قابل توحهی از جمعيت فعال ش��هری و به ويژه 

روستايی در اين بخش کار می کنند.
3- ي��ک بخش س��رمايه داری که کمت��ر از يک پنجم توليد مل��ی را نمايندگی 

می کند.
4- يک بخش اقتصادی که عمدتاً اقتصاد بدهکاری است ، در اختيار بانک هاست 

و تقريباً تمام آنها دولتی هستند.
ويژگی های اقتصادی چين به اعتقاد وی شامل:

1- سيس��تم برنامه ريزی که نام آن را ب��ه نظارت اقتصاد کلان تغيير داده اند. 
اي��ن سيس��تم در بخش کالايی متکی به ابزارهای غيرمس��تقيم اس��ت.)انواع 
گوناگ��ون نرخ ماليات بر موسس��ات ومصرف ، اعتبار و .. ( و بر يک سيس��تم 

مراحل 
توسعه

تعداد
نام کشورها)54 کشور(

مرحله 
مبتنی بر 

نوآوری
20

بلژيک، دانمارک، فنلاند، فرانسه، آلمان، يونان، هنگ 
کنگ، ايسلند، فلسطين، ايتاليا، ژاپن، کره جنوبی،هلند، 
نروژ، اسلوانی، اسپانيا، سوئيس، انگليس، امارات، آمريکا

مرحله 
مبتنی بر 

کارایی
 22

آرژانتينن، بوسنی، برزيل، شيلی، چين، کلمبيا، 
کرواسی، دومينيکن، اکوادور، مجارستان، ایران، اردن، 

جمهوری لاتويا،مالزی، پاناما، پرو رومانی، روسيه، 
صربستان، آفريقای جنوبی، تونس، اوروگوئه

مرحله 
مبتنی 

بر عوامل 
توليد

الجزاير، گواتملا، جامائيکا، لبنان، مراکش، عربستان، 12
سوريه، کنگو، اوگاندا، ونزوئلا، يمن
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اعطای موافقت مبتنی است.
2- بخش خدمات عمومی که بودجه قسمت اعظم آن را دولت تأمين می کند يا 
در کنترل آن است) دولت به اين منظور چندين بخش استراتژيک را تعيين کرده 

است که از جمله شامل انرژی، حمل و نقل و ارتباطات می شود.(
3- يک سياست اقتصادی اراده گرايانه مثلاً عدم استقلال بانک مرکزی

4- مالکيت عمومی زمين، زمين های کشاورزی تحت بهره برداری خانوارهاست 
که نيمی از جمعيت کشور را تشکيل می دهند.

به گفته دکتر قاهری خصوصيات اقتصادی ايران عبارتند از:
1- ساختار اداری و خصوصيات آن

2- منابع مالی و سياست های مالی تک محصولی
3- سيستم بانکی شبه دولتی و غيرمستقل

4- دولتی بودن اقتصاد
5- انحصاری بودن شرکت های دولتی

6- بی ثباتی سياست های اقتصادی
7- ايجاد رانت برای بخش خصوصی

8- ناکارآيی بازار مالی
دلايل 12گانه تبديل چين به قدرت اقتصادی به تعبير مديرعامل شرکت توسعه 

همکاری های ايران و چين :
1- سياس��ت های عملگرايانه برای حفظ ثبات در منطقه، کس��ب منافع بيشتر 

اقتصادی و افزايش تأثيرگذاری سياسی بدون مصالحه بر سر منافع حياتی
2- تغيي��ر وضع موجود بين المللی از طريق رعايت قواعد نظم موجود و بازی در 

درون اين قواعد
3- جمعيت زياد و وسعت کشور

4- ايجاد حدود 2000 منطقه آزاد تجاری با قوانين خاص آن در مناطق و بنادر 
مجهز به بارگيری با حداکثر ظرفيت 

5- واقع ش��دن بين دو کشور استراتژيک و ژئواکونوميک روسيه در شمال و هند 
در جنوب

6- واقع شدن در منطقه جنوب و شرق آسيا
7- واقع شدن بين اقيانوس آرام و اقيانوس هند

8- بهره گيری از تکنولوژی نوين
9- عضوي��ت در اتحادي��ه ها يک رويکرد ک��م خطر برای مواجهه با مس��ائل 

بين المللی
10- سازمان های مهم بين المللی و منطقه ای

11- دسترسی به آب های آزاد جهان
12- همسايگی با يکی از قدرت ها و قطب های اقتصادی جهان يعنی "ژاپن" 

دکتر قاهری بيان داشت : زندگی مردم در چين طی 20 سال اخير،  22 برابر بهتر 
شده است. ضمن اين که درآمد سرانه روستائيان 54بار افزايش يافته و شمار اهالی 

کم درآمد از 52 درصد به 8 درصد کاهش يافته است.

کشورهای عمده واردکننده کالا از چين سال 2007
12345678910رتبه

هندروسيه سنگاپورانگلستانهلندآلمانکره جنوبی ژاپن هنگ کنکآمریکانام کشور

ميليارد 
233184/41025648/841/431/629/628/424دلار

)سهم ايران حدود 5درصد از سهم صادرات چين است(

بخش پايانی س��خنرانی دکت��ر قاهری به بيان اهميت ب��ازار چين برای ايران 
اختصاص داشت: 

1- پتانسيل بالای تقاضا در بازار چين
2- به وجود آمدن قشر ثروتمند 130 تا 150 ميليونی در چين

3- وجود پتانسيل قوی صادرات ايران به چين در زمينه های مختلف
4- هدف گذاری حجم تجاری بالغ بر 200 ميليارد تا 10 س��ال آينده توسط 

روسای جمهور دو کشور
5- نياز روزافزون اقتصاد پرشتاب چين به منابع انرژی

6- تنوع بخشی واردات محصولات سرمايه ای و فناوری
7- متعادل ساختن تعرفه ای واردات کالا به چين

8- قوی شدن پول چين
9- تفاوت ذائقه دو کشور به منظور صدور اقلام غيرقابل مصرف در ايران

در ادام��ه همايش، نشس��ت تخصصی ب��ا حضور س��خنرانان همايش در مورد 
مس��ائل اقتصادی و صنعتی چين و برقراری تبادلات گس��ترده تر ايران با اين 
کش��ور مورد بحث و بررس��ی قرار گرفت. اسدالله عس��گراولادی- رييس اتاق 
بازرگانی ايران وچين- در مرود صنعت نس��اجی بيان داش��ت: يکی از رقيبان 

عمده ما در صنعت نساجی، چين است .
وی ادامه داد: س��ال های گذشته، در فرودگاه های آلمان ، محصولات شرکت 
ايران پوپلين در فروشگاه اختصاصی اين واحد نساجی، به فروش می رفت که 

مورد اس��تقبال خريداران خارجی نيز قرار می گرفت و اين ش��رکت به خوبی 
توانسته بود بازار صادراتی خود را در آلمان ايجاد نمايد.

عس��گر اولادی يادآور شد: صنعتگران و دولت بايد تمام تلاش خود را به عمل 
آورن��د تا به صنعت نس��اجی به عن��وان يک صنعت صادرات محور نگريس��ته 

شود.
همچنين دکتر س��يدحميد حسينی- عضو هيأت رئيسه اتاق بازرگانی ايران- 
نيز گفت: چين در زمينه صنعت نس��اجی س��رمايه گذاری های قابل توجهی 
انجام داده اس��ت اما حجم وسيعی از اين سرمايه گذاری به پوشاک اختصاص 
دارد به همين دليل به خوبی می توانيم در زمينه صادرات نخ ريس��ندگی به 

اين کشور به فعاليت بپردازيم.
وی افزود: امس��ال ميزان واردات نخ ريس��ندگی به چي��ن حدود حدود 197 
هزار تن)معادل يک ميليارد دلار( بوده است پس اين فرصت برای صنعتگران 
نساجی ايران مهيا است تا ضمن شناسايی بازار چين ، به صادرات محصولات 

خود بپردازند و بازار ريسندگی چين را تأمين نمايند.
گفتنی اس��ت در اين همايش از ش��رکت های موفق در حوزه تجارت با چين 
تقدير به عمل آمد که براساس آن شرکت تافتريس ) با مديريت فرشاد فرزان 
راد(، ش��رکت ريس��ندگی کوکما) با مديريت امير رضا فرزان راد( و ش��رکت 
ريسندگی شارق ايرانيان) با مديريت سيدامير رضا حاجی سيدجواد( به عنوان 

نمايندگان صنايع نساجی کشور مورد تقدير قرار گرفتند.


