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گزارش

چین ؛ اولین صادرکننده دنیا 
ابتدا دکتر س��یدمصطفی رضوی- رییس دانشکده کارآفرینی دانشگاه تهران- 
عن��وان داش��ت: پس از بحران پولی و مالی در امری��کا و اروپا که کماکان یک 
تهدید به ش��مار می آید، نق��ش چین در اقتصاد جهانی برجس��ته تر به نظر 

می‌رسد. 
وی ادامه داد: تحریم اقتصادی غرب علیه ایران و تلاش چینی ها برای استقلال 
در صحن��ه اقتصاد جهانی، فرصت های جدیدی را برای ارتباط با چین، پیش 

روی بنگاه های اقتصادی و کارآفرینان ایرانی قرار داده است.
به گفته دکتر رضوی، بی تردید دغدغه عمده در ارتباط تجاری با چین واردات 
یکس��ویه و بی رویه کالاهای ارزان قیمت و معمولاً بی کیفیت چین است که 
تولید داخلی را به شدت تهدید می کند در حالی که فرصت های بسیاری برای 

تغییر این الگوی تجاری وجود دارد.
به گفته رییس دانشکده کارآفرینی دانشگاه تهران، برابر اعلام رایزن بازرگانی 
ایران در چین، این کش��ور در س��ال 2009 پس از آمریکا و ژاپن به س��ومین 
قدرت بزرگ اقتصادی و در س��ال 2010 با پشت سر گذاردن ژاپن به دومین 

اقتصاد بزرگ جهان از نظر میزان تولید ناخالص داخلی تبدیل شده است.
وی با اعلام این مطلب که رتبه چین از نظر حجم تجاری با نزدیک به 3هزار 
میلیارد دلار تجارت خارجی نیز پس از آمریکا قرار دارد؛ یادآور شد: همچنین 
برخلاف رشد منفی اقتصادی بسیاری از کشورها در شرایط بحران مالی جهانی 
این کشور در سال 2008 و 2009 به ترتیب با رشد 9/5 و8/7 درصد بالاترین 

رشد اقتصادی جهان را کسب نموده است. 
رییس دانشکده کارآفرینی دانشگاه تهران، در بخش دیگر سخنان خود یادآور 

گزارشی از برگزاری کنفرانس توسعه اقتصادی چین و فرصت‌های آن برای بنگاه های اقتصادی ، بازرگانان و کارآفرینان ایران

اشاره:
کنفرانس توس�عه اقتصادی چین و فرصت های آن برای بنگاه های اقتصادی ، بازرگانان و کارآفرینان ایران در محورهای همچون توس�عه 
صادرات به چین، تغییر الگوی واردات از چین و تغییر جایگاه ش�رکت های ایرانی از مش�تری به شریک ، مبانی نظری تبیین کننده معجزه 
اقتص�ادی چین ، ارائه تصویر واقع�ی از تحولات اقتصادی چین در دو دهه اخیر، توجه به موضوع بحران پولی اروپا و لزوم جابجایی قدرت 

اقتصادی از غرب به شرق و ... از سوی دانشکده کارآفرینی دانشگاه تهران در محل همایش های بین المللی صدا و سیما برگزار شد. 
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ش��د: وضعیت خوب اقتصاد چین در س��ال های اخیر، ناشی از بهبود مستمر 
عملکرد 3 رکن اساسی اقتصاد یعنی "سرمایه گذاری خارجی" ،"مصرف داخلی" 
و "صادرات" می باش��د. دولت چین پس از چند س��ال رشد مستمر اقتصادی 
ناشی از صادرات و سرمایه گذاری واقعی در برنامه پنج ساله دوازدهم، تقویت 
مصرف داخلی، افزایش واردات و سرمایه گذاری در خارج از مرزها را در دستور 
کار قرار داده است به این ترتیب وسعت بازار، رشد مستمر اقتصادی و نیازهای 
روزافزون و در حال رش��د مصرف کنن��دگان در طبقات مختلف درآمدی طی 
س��ال های اخیر، بازار چین را به یک بازار جذاب و پرپتانسیل تبدیل نموده و 
منجر به ایجاد قشر ثروتمندی در جامعه چین شده است که مطابق برآوردها ، 
جمعیتی بالغ بر 150 میلیون نفر ) دو برابر جمعیت ایران( را در بر می گیرد.
وی تصری��ح ک��رد: پیش بینی می ش��ود تا س��ال 2012 چینی ها با پش��ت 
سرگذاش��تن ژاپنی ها به بزرگترین مصرف کنن��دگان کالاهای لوکس جهان 
تبدیل خواهند ش��د در حالی که این کش��ور در س��ال 2010 ح��دود هزار و 
400میلیارد دلار واردات داش��ته و به دومین واردکننده جهان تبدیل ش��ده 

است.
دکتر رضوی با بیان این مطلب که متأسفانه نگاه ما به بازار چین، نگاه عمدتاً 
خریدارانه بوده ؛ اذعان داشت: عمده صادرات ایران به این کشور را مواد اولیه 
و واس��طه با ارزش اف��زوده پائین نظیر مواد معدنی، محصولات پتروش��یمی، 
ش��یمیایی و پلاس��تیکی تش��کیل می دهد این در حالی اس��ت که در میان 
نیازمندی های وارداتی کشور، اقلام بسیاری از جمله محصولات غذایی شامل 
خشکبار، شیرینی، شکلات، میوه، گیاهان دارویی و سایر مواد غذایی و کالای 
مصرفی ش��امل فرش، صنایع دستی، جواهر آلات و سنگ های قیمتی وجود 
دارد که ایران نیز می تواند به صادرات آن در سطح بسیار وسیع اقدام نماید و 

البته فرصت های دیگری نیز وجود دارد. 
این مقام دانش��گاهی یادآور ش��د: اگرچه چین امروز به اولین صادرکننده دنیا 
تبدیل شده است اما این کشور تقریباً به همان میزان که به دنیا صادرات دارد، 
متقاضی کالا نیز می باش��د و لازم اس��ت که تجار ایرانی به این وجه از اقتصاد 

چین نیز توجه داشته باشند.

ایران ؛ دومین ش�ریک تجاری چین در منطقه آس�یای غربی و شمال 
افریقا

یوهونگ یانگ- سفیر ایران در چین- که سخنرانی خود را به زبان پارسی ارائه 
نمود؛ عنوان داشت: برگزاری این کنفرانس، نشان دهنده اهمیت دادن دولت و 
ملت ایران و چین نسبت به گسترش همکاری های اقتصادی و بازرگانی میان 

این دو کشور می باشد. 
یانگ ادامه داد: ایران، نخس��تین کش��وری در منطقه آسیای غربی و آفریقای 
ش��مالی به ش��مار می رود که با چین مراوادات تجاری داش��ته به طوری که 

در بیش از دو هزار س��ال پیش، جاده ابریشم، این دو کشور متمدن را متصل 
می‌نمود.

سفیر چین تصریح کرد: در زمان ابتدایی راه اندازی روابط میان ایران و چین، 
حجم معادلات دوجانبه فقط 5 میلیون و 970هزار دلار بوده اما این حجم در 
سال 2010 به 29 میلیارد و400 میلیون دلار رسیده و حدود 4 هزار و 900 

برابر افزایش یافته است.
ب��ه گفته یانگ، صادرات چین به ایران ب��ه مبلغ 11 میلیارد و یکصد میلیون 
دلار و صادرات چین از ایران به مبلغ  18میلیارد و 300 میلیون دلار رس��یده 
اس��ت همچنین در چهار ماه اول سال جاری، حجم مبادلات دوجانبه به 300 
میلیارد و 280 میلیون دلار رسیده که نسبت به دوره مشابه سال گذشته، 55 
درصد افزایش داشته است و پیش بینی می شود حجم مبادلات کل امسال از 

40 میلیارد دلار تجاوز خواهد کرد. 
به گفته س��فیر چین، ایران به دومین شریک تجاری چین در منطقه آسیای 
غربی و شمال آفریقا و سومین عرضه کننده نفت خام به چین در دنیا تبدیل 
شده است ضمن این که در سال های اخیر به غیر از نفت خام، صادرات ایران 
از جمله آهن خام، قطعات فولاد، س��نگ مس، س��نگ آهن، کشمش، پسته ، 
زعفران و سایر محصولات غیرنفتی به چین نیز به تدریج رو به افزایش است.

وی گف��ت: چین عمدتاً مجموعه ماش��ین آلات و تجهی��زات را به ایران صادر 
می‌کن��د علاوه بر آن، محصولات صنعت س��بک فلزات ، مواد معدنی، خودرو، 
محصولات شیمیایی، محصولات نساجی، کشاورزی و محصولات غذایی را به 

ایران صادر می کند. 
یانگ با بیان این مطلب ایران یکی از مهمترین بازارهای پیمانکاری در صادرات 
چین به ش��مار می آید؛ یادآور ش��د: در حال حاضر چین پروژه های متعددی 
را در ای��ران انج��ام م��ی دهد که این پروژه ه��ا مربوط به ام��ور راه و ترابری، 
نیروگاه برقی، مخابرات، پتروش��یمی، ذوب فلزات، خودرو،  موتورسیکلت و ... 

می باشد.
وی میزان س��رمایه گذاری مستقیم چین در ایران تا پایان سال 2010 را بالغ 
بر 675 میلیون دلار دانس��ت که 4 ماه اول امسال به مبلغ 178 میلیون دلار 

می‌باشد که نسبت به سال گذشته 48/3 درصد افزایش یافته است. 
یانگ ابراز داش��ت: چین، کش��وری باس��تانی با تاریخ  تمدن بیش از 5 هزار 
س��ال اس��ت که طی مدت بیش از 30 سال پس از اجرای سیاست درهای باز 
اقتص��ادی و رونق ملی در اولویت اقتصادی چین قرار گرفته اس��ت و زندگی 
مردم به نحو چشمگیری بهبود یافته است. بر این اساس تولید ناخالص داخلی 
چی��ن از 216 میلی��ارد و500 میلیون دلار در س��ال 1978 به 5 هزار و 800 
میلیارد دلار در سال 2010 افزایش یافته و سهم اقتصاد چین در دنیا از 0/1 
درصد به 9/5 درصد ارتقا یافته است. ضمن این که  حجم اقتصادی چین در 
جایگاه دوم جهان قرار دارد و تولید ناخالص داخلی سرانه از 226 دلار به بیش 
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از 4 هزار و 300 دلار رسیده است )18/4 برابر(
وی افزود: چین از نظر تولید محصولات عمده صنعتی و کشاورزی در جایگاه 
اول جه��ان ق��رار دارد و حجم تولید مواد غذایی از 300 میلیون تن به 500 
میلیون تن افزایش یافته است که مشکلات غذایی یک پنجم جمعیت جهان 

را برطرف نموده است.
به گفته س��فیر چین، در س��ال 2010، کل واردات و صادرات این کشور،  از 
م��رز 2 هزار و 900 میلیارد دلار تجاورز کرده و در این میان حجم صادرات 
کالاها به مبلغ یک میلیارد و 600 میلیون دلار رس��یده و 10/4 کل تجارت 
جه��ان را تش��کیل می‌دهد. حج��م واردات چین به مبلغ ی��ک هزار و 400 
میلی��ارد دلار اس��ت )9/1 درصد کل تجارت جهانی( ک��ه از این نظر چین، 
اولین صادرکننده و دومین واردکننده در دنیا محسوب می شود. ضمناً چین 
از طریق انجام سرمایه‌گذاری مستقیم خارجی، یک هزار میلیارد دلار کسب 

نموده است.
وی توسعه صلح آمیز چین را نه تنها تهدیدی برای جهان ندانست بلکه آن را 
فرصتی برای دنیا عنوان کرد و ادامه داد: چین، به موتور محرکی برای رشد 
اقتصادی جهانی تبدیل ش��ده است و در 5 س��ال اخیر، سهم چین در رشد 

اقتصادی جهان بیش از 20 درصد بوده است.
یانگ گفت: البته هنوز جمعیت عظیم چین، ناس��ازگار و ناهماهنگ است و 
تولید ناخالص داخلی س��رانه بس��یار پائین می باشد به طوری که تا به حال 
بی��ش از صد میلیون نفر زیرخط فقر زندگی می کنند لذا توس��عه اقتصادی 

هنوز نیازمند بهبود مستر می باشد.

وی تحولات عظیم چین طی 30 سال گذشته را مدیون سیاست درهای باز 
اقتصادی و اصلاحات قلمداد کرد که توس��عه چین در آینده نیز نیازمند اتکا 

بر سیاست درهای باز اقتصادی و اصلاحات دارد.
یانگ اعتقاد داش��ت: چین س��رمایه گذاری خارجی را به مشارکت بیشتر در 
توس��عه کش��اورزی مدرن، فناوری برتر، تولیدات پیشرفته، صرفه جویی در 
انرژی‌های جدید ، خدمات مدرن ، س��ایر زمینه ها تشویق می نماید ؛ علاوه 

بر این چین سرمایه گذاران خارجی را به مشارکت نیز تشویق می نماید.
وی ابراز امیدواری کرد تا در 5 س��ال آین��ده، میزان واردات چین به 8 هزار 
میلیارد دلار برسد و این فرصت خوبی جهت گسترش صادرات سایر کشورها 

از جمله ایران به چین را فراهم خواهد کرد.
یانگ افزود: چین سعی می کند نظم اقتصاد بین المللی را به صورت عادلانه‌تر 
و منصفانه تر هدایت نماید و طی 5 س��ال آینده ، س��عی دارد جامعه مبتنی 
بر صرفه‌جویی منابع و همکاری با محیط زیس��ت ایجاد نماید. صرفه جویی 
منابع و حفاظت از محیط زیس��ت، سیاست اساسی چین است که اطمینان 
دارم با توس��عه پایدار ، جامعه هماهنگ ، نظام تکمیلی و طرح های بازتر نه 
تنه��ا برای یک ميلیارد و 300 نفر از مردم چین رفاه ایجاد خواهد کرد بلکه 

در عرصه صلح و ثبات جهانی نیز سهم بیشتری ایفا خواهد کرد.

تراز تجاري ايران و چين مثبت است
اسدالله عس��گر اولادی- رییس اتاق بازرگانی ایران و چین- بیان داشت: 
روابط میان ایران و چین؛ چندین هزار س��اله است حدود سه هزار سال 
پيش دو كش��ور بزرگ ايران در غرب آسيا و چين در شرق آسيا ، جهان 
زم��ان خ��ود را مديريت مي كردن��د و در آن روزگار ای��ران با چين مرز 

مشترك داشت.
وی افزود: بارها به این نکته اش��اره داش��ته ام که دوران خريد و فروش 
كالاي مصرفي در حال س��پري ش��دن اس��ت زیرا خريد و فروش كالاي 

مصرفي در توفان هاي سياسي لطمه مي زند. 
رییس اتاق بازرگانی ایران و چین  ضمن اش��اره به تلاش های مس��تمر 
خ��ود و تعدادی از کارآفرینان کش��ور مبنی بر احی��ای روابط تجاری و 
اقتصادی میان ایران و چین تصریح کرد: با كمك اتاق بازرگانی ، صنایع 
و معادن ايران و وزارت امور خارجه، اتاق ايران و چين را تأسيس كرديم 
ک��ه اين اتاق در ده س��ال اخير نقش مهمي در زمینه حرکت به س��وی     

سرمايه گذاري مشترك ايفا كرده است. 
وی در بخش دیگر سخنان خود به معرفی اجمالی چین پرداخت و گفت: 
جمهوري خلق چين، پرجمعيت ترين كشور دنيا با بيش از 1/3 ميليارد 
نفر سكنه اس��ت که در شرق‌آسيا واقع ش��ده و توسط حزب كمونيست 
چين در قالب نظام تك حزبي اداره مي ش��ود اين حزب بر 22 اس��تان، 
5 منطق��ه خودمختار، 4 ش��هر با مديريت مس��تقيم ) پك��ن ، تيانجين، 
ش��انگهاي و چونگ كين��گ( و 2 منطقه اداري ويژه بس��يار خودمختار 

هنگ‌كنگ و ماكائو حكومت مي‌كند و پايتخت اين كشور پكن است.
رییس اتاق بازرگانی ایران و چین گفت: توليد ناخالص ملي چین بالغ بر  
5878 ميليارد دلار و س��رانه 4382 دلار است و میزان اشتغال در بخش 
كش��اورزي 48 درصد و در بخش  صنعت 21 درصد است ضمن این که 

تورم چین 5 تا 5/5 درصد می باشد.
عس��گراولادی تصری��ح کرد: چي��ن علاوه بر هم��كاري هاي اقتص��ادي كه در 
زمينه‌هاي مختلف از جمله توس��عه نيروگاه ها ، پ��روژه هاي معدني و صنعتي 
س��اخت مترو و راه س��ازي با ايران دارد؛ در حال حاصر از روابط خوب تجاري با 

ايران برخوردار است. 
ب��ه گفته وی، آغاز  روابط جدي ايران و چين به س��ال 1351 باز مي گردد كه 

مي‌توان آن را به سه مقطع تقسيم كرد:
1- از س��ال 1351 تا س��ال 1360 - مرحله اول اين رواب��ط تا پيروزي انقلاب 
اس�المي ب��ا كندي پيش م��ي رود و از پيروزي انقلاب تا س��ال 1360 متوقف 

مي‌شود.
2- از س��ال 1360 تا 1370-  در مرحله دوم روابط دوباره برقرار مي ش��ود اما 

رشد و سرعت چنداني ندارد.
3- از سال 1370 تاكنون - در مرحله سوم شتاب چشمگيري مي‌گيرد به طوري 
كه حجم مبادلات ایران  با چين طي س��ال هاي گذش��ته به طور چشمگيري 
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افزايش يافته اس��ت و رقم مبادلات تجاري دو طرف )نفتي و غيرنفتي( از 200 
ميليون دلار به 30 ميليارد دلار در سال 2008 رسيده است.

رییس اتاق بازرگانی ایران و چین ابراز داشت: با توجه به بحران جهاني و كاهش 
تقاضا اين رقم در سال 2009 كاهش داشته و به حدود 22 ميليارد دلار رسيد 
که با بهبود وضعيت اقتصاد جهانی، اين رقم در سال 2010 به مرز 30 ميليارد 

دلار بازگشت. 

وی در مورد عملكرد صادراتي ايران به چین یادآور شد: صادرات غيرنفتي ايران 
به چين طي يك دهه گذش��ته، دچار تحول اساس��ي و رشد چشمگيري شده 
است به طوري كه طي اين مدت حدود 27 برابر شده و صادرات از 170 ميليون 
دلار در س��ال 1379 به 4575 ميليون دلار در سال 1389 افزايش يافته است. 
چين در سال 1385 و 1386 سومين در سال 1387 و 1388 دومین و در سال 

1389 اولين شريك صادراتي ايران بوده است.

1377137813791380138113821383138413851386138713881389سال
صادرات غيرنفتي 

927717017719823126652910521231180031194575)ميليون دلار(

رتبه شريك 
اولدوم دوم سومسومپنجمهفتمهشتمششم----تجاري

صادرات غيرنفتي ايران به چين طي سال هاي 1389 تا 1377 

1377137813791380138113821383138413851386138713881389سال
واردات 

655613565886104615412062220427524270490047965759)ميليون دلار(

رتبه شريك 
دومدومسوم سومسومپنجمچهارمپنجمششم----تجاري

واردات ايران از چين طي سال هاي 1377 تا 1389

عس��گر اولادی بیان داشت: محصولات پتروش��يمي با بيشترين ارزش و 
پس از آن م��واد كاني و معدني و همچنين محص��ولات غذايي بالاترين 
رق��م در صادرات غيرنفتي را به خود اختصاص داده اند. مهمترين رقباي 
صادراتي ايران در بازار چين كشورهاي ژاپن، كره جنوبي، تايوان، آمريكا، 

آلمان، مالزي، سنگاپور ، استراليا و روسيه هستند.
شرح عملكرد وارداتي ايران بخش دیگر سخنرانی رییس اتاق بازرگانی ایران و 
چین بود که در این مورد اظهار داش��ت: ميزان واردات ايران از چين طي يك 
دهه گذش��ته با رشد همراه بوده است به طوري كه طي اين مدت بيش از ده 
برابر شده و از 565 ميليون دلار در سال 1379 به 5759 ميليون دلار در سال 
1389 افزايش يافته اس��ت. چين در سال های  1386 و 1387 سومين و در 

سال های 1388و 1389 دومين شريك وارداتي ايران بوده است.

به گفته وی، مهمترين اقلام وارداتي ايران از چين را دس��تگاه هاي مكانيكي، 
موتورهاي پيستوني تناوبي، ‌وسايل حمل و نقل كالا، تري فسفات سديم، دانه 
ذرت، واگن مس��افري، لوله آهني و فولادي، دستگاه هاي گيرنده و فرستنده، 
اجزا و قطعات توربين ها، ماش��ين هاي مغناطيس��ي و ماشين هاي راهسازي 
تش��كيل مي دهند و مهمترين كش��ورهاي واردكننده از چين  شامل آمريكا، 
هن��گ كنك، ژاپ��ن، كره جنوبي، آلم��ان، هلند، انگليس، تايوان و س��نگاپور 

هستند. 
عسگراولادی، تراز تجاري ايران با چين با روند احتساب نفت را مثبت دانست 
و افزود: با توجه به روند رو به رش��د صادرات ايران و تندتر بودن آهنگ رش��د 
صادرات نس��بت به واردات، در آينده نه چندان دور مي توان انتظار داشت كه 

حتي بدون احتساب نفت نيز تراز تجاري ايران با چين مثبت شود.

بخش دیگر س��خنان وی در مورد نكات كارب��ردي در تجارت با چين بود که 
شامل نکات زیر می شود:

 نكته اول: هرگز اهميت شبكه ارتباطي موجود را دست كم نگيريد. بايد 
با فردي صاحب نفوذ در تماس باش��يد. اگر اين فرد تش��خيص دهد كه 
شما فردي قابل اعتماد هستيد؛ مي توانند شما را با شبكه ارتباطي خود 
مربوط س��ازد. چينيان تمايل به كار با اف��رادي دارند كه به آنان اعتماد 
مي كنند اما در آغاز كار، آنان ش��ناخت زيادي از ش��ما ندارند لذا فاصله 
خ��ود را حفظ نموده و قب��ل از ارتباط كاري، ارتباطي صمیمي و عاطفي 
با آنان برقرار سازيد.همچنین به دنبال کسب سود در اولين معامله خود 

نباشيد.
 نكت��ه دوم: هم��ه کارت های خود یکباره رو نکنی��د، در این صورت به 

راحتی شما را دور می زنند.
 نکته سوم: هرگز شریک تجاری چینی خود را برای تصمیم گیری تحت 
فش��ار نگذاری��د بلکه با آرامش و قدم به قدم پیش بروید. برای رس��یدن 
به توافق به ش��یو ه��ای منطقی و گام به گام، بر مواضع خود پافش��اری 

نمائید.
 نکت��ه چه��ارم: انتظار یک مذاکره آرام و بی تنش را نداش��ته باش��ید. 
بهترین استراتژی آن است که خود را ملزم به رسیدن به توافق ندانید و 
دنبال بستن فوری قرارداد نباشید. موقعیت خود را به طور روشن و کوتاه 
البته با احترام بیان نموده و اماده باش��ید اگر ش��رایط شما را نپذیرفتند، 

کنار بکشید.
 نکت��ه پنجم: ملاحظه ط��رف مقابل را بنمائید. نق��اط مورد اختلاف را 
بزرگ نکنید. هرگز اش��تباه طرف را به رخش نکشید. هرگز کلمه "نه" را 

مستقیماً به کار نبرید زیرا این کار بی ادبی و تکبر محسوب می شود.
 نکته ششم: از آن جایی که چینی ها کمتر از آن که گمان می کنند به 
زبان انگلیس��ی مسلط هستند ، انتظار سوء تفاهم لفظی را داشته باشید. 
س��اده ترین کلامی که بر زبان آنها جاری می ش��ود، "بله" است! لبخند و 
سرتکان دادنشان بیشتر حفظ آبروست تا تائید حرف های شما. جملات 
س��اده و کوتاه به کار ببرید. بیش از گفتن بش��نوید. بین جملات فاصله 
بگذاری��د. از چند لغ��ت مترادف برای بیان منظور خود اس��تفاده نمائید. 
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سوالاتی که با یک بله کوتاه پاسخ داده می شود ؛ نپرسید و از بیان نکات 
عامیانه و یا شوخی بپرهیزید.

 نکته هفتم: شیوه های اطلاع رسانی مکتوب خود را آماده داشته باشید. 
همه چیز را به صورت مکتوب و با ذکر جزئیات به همراه داش��ته باشید. 
انگلیسی ساده و روشن به کار ببرید. دریافت تصویری چینیان فوق العاده 

است بنابراین از تصاویر، چارت و دیاگرام زیاد استفاده نمائید.
 نکته هش��تم: برای هرگونه تعاملی آماده باش��ید. به تفوق خود مغرور 
نباش��ید.  عدم آمادگی شما می تواند به ایجاد اعتماد متقابل لطمه بزند. 
پاسخ های ناتمام ندهید و انتظار آن را از طرف چینی خود نداشته باشید 

زیرا این کار را توهین می‌دانند. 
 نکت��ه نهم: از صح��ت جزئیات اطلاعاتی که ارائه م��ی نمائید اطمینان 
داش��ته باشید وگرنه اعتبار خود را از دست می دهید. ایده ها و نظریاتی 
که آزمون نشده اند را کنار بگذارید. اگر اشتباهی از شما سر بزند ؛ اعتبار 

خود را از دست خواهید داد.

سیاست های دولت چین برای ارتقای محیط کسب و کار و توسعه 
فعالیت‌های کارآفرینانه

دکتر محمدعلی مرادی- عضو هیأت علمی دانش��کده کارافرینی دانشگاه 
تهران- س��خنران بعدی این کنفرانس بود. وی  در مورد سیاس��ت ارزی 
چین گفت: سیاستگزاران چینی می‌پذیرند که سیاست های ارزی چین 
مناسب توسعه صادرات و کاهش واردات نیست اما اتخاذ این سیاست را 

برای اقتصاد چین موثر و مثبت ارزیابی می کنند: 
1- سیاست ثبات ارزی برای ثبات اقتصادی است.

2- برای جلوگیری از بحران در صنایع صادراتی
3- توس��عه نیافته بودن نظام بانکی و عدم توانایی برای مقابله با تقاضای 

سفته بازی
4- ثبات نرخ ارز باعث حذف ریس��ک و رش��د و توسعه FDI  در صنایع 

صادراتی چین شده است.
5- ب��رای جلوگی��ری از صدمه زدن به صنایعی که ماش��ین آلات و مواد 

اولیه وارد می کنند.
به گفته دکتر مرادی، میانگین نرخ رشد نقدینگی طی سال های  1987 

تا 2009 سالانه 22/14 و نرخ تورم 6/13 درصد بوده است.
ن��وآوری در چی��ن بخش دیگر س��خنرانی عضو هیأت علمی دانش��کده 

کارافرینی دانشگاه تهران بود: 
1- مخارج تحقیق و توس��عه: مخارج تحقیق و توس��عه چین )خصوصی 
و دولت��ی( 87 میلیارد دلار آمریکا در س��ال 2006 ژاپ��ن 139 میلیارد 

دلارآمریکا و اتحادیه اروپا 243دلار امریکا
مخارج تحقیق و توسعه چین طی سال های 2001 تا 2006 سالانه 19 

درصد رشد داشته است.
نس��بت مخارج تحقیق و توسعه به تولید ناخالص داخلی در سال 2006 

معادل 1/4 درصد بوده است.
2- نیروهای علمی- فنی: فارغ التحصیلان در رشته مهندسی و علوم 40 
درصد کار را تش��کیل می دهند. در اروپا 20 درصد و آمریکا 15 درصد 

است.
به گفته وی ، ش��اخص دیده بانی جهانی کارآ فرینی، درصدد محاس��به 
فعالیت‌های کارآفرینی با محوریت نگرش افراد به کارآفرینی ، ش��روع و 

تأسیس کسب و کار و اشتیاق کارافرینان به کسب و کار است.

شاخص دیده بانی جهانی کارآفرینی در چین سال 2009

دکتر مرادی یادآور شد: انواع گرایش ها و ادراکات کارآفرینانه در چین عبارتند از 
آگاهی از فرصت های کارآفرینی 25 درصد از کل جمعیت 18 تا 64 ساله
آگاهی از قابلیت های کارآفرینی 35 درصد از کل جمعیت 18 تا 64 ساله

ترس از شکست 32 درصد از کل جمعیت 18 تا 64 ساله
قصد کارآفرینانه 23 درصد از کل جمعیت 18 تا 64 ساله

کارآفرینی به عنوان انتخاب شغل خوب 66 درصد از کل جمعیت 18 تا 64 ساله
موقعیت بالای کارآفرینی موفق 77 درصد از کل جمعیت 18 تا 64 ساله

تمرکز رس��انه ها بر موضوع کارآفرینی 79 درصد از کل جمعیت 18 تا 64 ساله 
است.

این استاد دانش��گاه به بیان مهمترین مشکلات پیش روی کسب و کار در چین 
و ایران پرداخت و گفت: مهمترین مش��کلات پیش روی کسب و کار در چین به 
ترتیب شامل: تأمین مالی، بی ثباتی سیاست ها، رشوه و ارتشا، بروکراسی ناکارآمد 
دولت��ی و تورم و در ایران تأمین مالی، بی ثباتی سیاس��ت ها، تورم، بروکراس��ی 

ناکارآمد دولتی و زیرساخت های ناکافی.

تجارت برابر ایران و چین از دغدغه تا بهبود 
دکتر حسین قاهری - مدیرعامل شرکت توسعه همکاری های ایران و چین- در 
س��خنرانی خود به بیان ویژگی های اقتصادی چین پرداخت که شامل موارد زیر 

بود:
1- وجود یک بخش دولتی وسیع:  این بخش اکنون نه در صنعت و نه در خدمات 
اداری اکثریت نیست. اما قلب و مرکز اقتصاد را در اختیار دارد و از این نظر تمرکز 
آن بیشتر می شود. هدف در این بخش عبارت است از "ایجاد چند موسسه قهرمان 

ملی است که بتوانند در برابر چند ملیتی های خارجی ایستادگی کنند".
2- یک بخش تعاونی که ضعیف تر و چندوجهی اس��ت) تعاونی ها، شرکت های 
اقتصادی مختلط و ..( اما بخش قابل توحهی از جمعیت فعال ش��هری و به ویژه 

روستایی در این بخش کار می کنند.
3- ی��ک بخش س��رمایه داری که کمت��ر از یک پنجم تولید مل��ی را نمایندگی 

می‌کند.
4- یک بخش اقتصادی که عمدتاً اقتصاد بدهکاری است ، در اختیار بانک هاست 

و تقریباً تمام آنها دولتی هستند.
ویژگی های اقتصادی چین به اعتقاد وی شامل:

1- سیس��تم برنامه ریزی که نام آن را ب��ه نظارت اقتصاد کلان تغییر داده‌اند. 
ای��ن سیس��تم در بخش کالایی متکی به ابزارهای غیرمس��تقیم اس��ت.)انواع 
گوناگ��ون نرخ مالیات بر موسس��ات ومصرف ، اعتبار و .. ( و بر یک سیس��تم 

مراحل 
توسعه

تعداد
نام کشورها)54 کشور(

مرحله 
مبتنی بر 

نوآوری
20

بلژیک، دانمارک، فنلاند، فرانسه، آلمان، یونان، هنگ 
کنگ، ایسلند، فلسطین، ایتالیا، ژاپن، کره جنوبی،هلند، 
نروژ، اسلوانی، اسپانیا، سوئیس، انگلیس، امارات، آمریکا

مرحله 
مبتنی بر 

کارایی
 22

آرژانتینن، بوسنی، برزیل، شیلی، چین، کلمبیا، 
کرواسی، دومینیکن، اکوادور، مجارستان، ایران، اردن، 

جمهوری لاتویا،مالزی، پاناما، پرو رومانی، روسیه، 
صربستان، آفریقای جنوبی، تونس، اوروگوئه

مرحله 
مبتنی 

بر عوامل 
تولید

الجزایر، گواتملا، جامائیکا، لبنان، مراکش، عربستان، 12
سوریه، کنگو، اوگاندا، ونزوئلا، یمن
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اعطای موافقت مبتنی است.
2- بخش خدمات عمومی که بودجه قسمت اعظم آن را دولت تأمین می کند یا 
در کنترل آن است) دولت به این منظور چندین بخش استراتژیک را تعیین کرده 

است که از جمله شامل انرژی، حمل و نقل و ارتباطات می شود.(
3- یک سیاست اقتصادی اراده گرایانه مثلاً عدم استقلال بانک مرکزی

4- مالکیت عمومی زمین، زمین های کشاورزی تحت بهره برداری خانوارهاست 
که نیمی از جمعیت کشور را تشکیل می دهند.

به گفته دکتر قاهری خصوصیات اقتصادی ایران عبارتند از:
1- ساختار اداری و خصوصیات آن

2- منابع مالی و سیاست های مالی تک محصولی
3- سیستم بانکی شبه دولتی و غیرمستقل

4- دولتی بودن اقتصاد
5- انحصاری بودن شرکت های دولتی

6- بی ثباتی سیاست های اقتصادی
7- ایجاد رانت برای بخش خصوصی

8- ناکارآیی بازار مالی
دلایل 12گانه تبدیل چین به قدرت اقتصادی به تعبیر مدیرعامل شرکت توسعه 

همکاری های ایران و چین :
1- سیاس��ت های عملگرایانه برای حفظ ثبات در منطقه، کس��ب منافع بیشتر 

اقتصادی و افزایش تأثیرگذاری سیاسی بدون مصالحه بر سر منافع حیاتی
2- تغیی��ر وضع موجود بین المللی از طریق رعایت قواعد نظم موجود و بازی در 

درون این قواعد
3- جمعیت زیاد و وسعت کشور

4- ایجاد حدود 2000 منطقه آزاد تجاری با قوانین خاص آن در مناطق و بنادر 
مجهز به بارگیری با حداکثر ظرفیت 

5- واقع ش��دن بین دو کشور استراتژیک و ژئواکونومیک روسیه در شمال و هند 
در جنوب

6- واقع شدن در منطقه جنوب و شرق آسیا
7- واقع شدن بین اقیانوس آرام و اقیانوس هند

8- بهره گیری از تکنولوژی نوین
9- عضوی��ت در اتحادی��ه ها یک رویکرد ک��م خطر برای مواجهه با مس��ائل 

بین‌المللی
10- سازمان های مهم بین المللی و منطقه ای

11- دسترسی به آب های آزاد جهان
12- همسایگی با یکی از قدرت ها و قطب های اقتصادی جهان یعنی "ژاپن" 

دکتر قاهری بیان داشت : زندگی مردم در چین طی 20 سال اخیر،  22 برابر بهتر 
شده است. ضمن این که درآمد سرانه روستائیان 54بار افزایش یافته و شمار اهالی 

کم درآمد از 52 درصد به 8 درصد کاهش یافته است.

کشورهای عمده واردکننده کالا از چین سال 2007
12345678910رتبه

هندروسیه سنگاپورانگلستانهلندآلمانکره جنوبی ژاپن هنگ کنکآمریکانام کشور

میلیارد 
233184/41025648/841/431/629/628/424دلار

)سهم ایران حدود 5درصد از سهم صادرات چین است(

بخش پایانی س��خنرانی دکت��ر قاهری به بیان اهمیت ب��ازار چین برای ایران 
اختصاص داشت: 

1- پتانسیل بالای تقاضا در بازار چین
2- به وجود آمدن قشر ثروتمند 130 تا 150 میلیونی در چین

3- وجود پتانسیل قوی صادرات ایران به چین در زمینه های مختلف
4- هدف گذاری حجم تجاری بالغ بر 200 میلیارد تا 10 س��ال آینده توسط 

روسای جمهور دو کشور
5- نیاز روزافزون اقتصاد پرشتاب چین به منابع انرژی

6- تنوع بخشی واردات محصولات سرمایه ای و فناوری
7- متعادل ساختن تعرفه ای واردات کالا به چین

8- قوی شدن پول چین
9- تفاوت ذائقه دو کشور به منظور صدور اقلام غیرقابل مصرف در ایران

در ادام��ه همایش، نشس��ت تخصصی ب��ا حضور س��خنرانان همایش در مورد 
مس��ائل اقتصادی و صنعتی چین و برقراری تبادلات گس��ترده تر ایران با این 
کش��ور مورد بحث و بررس��ی قرار گرفت. اسدالله عس��گراولادی- رییس اتاق 
بازرگانی ایران وچین- در مرود صنعت نس��اجی بیان داش��ت: یکی از رقیبان 

عمده ما در صنعت نساجی، چین است .
وی ادامه داد: س��ال های گذشته، در فرودگاه های آلمان ، محصولات شرکت 
ایران پوپلین در فروشگاه اختصاصی این واحد نساجی، به فروش می رفت که 

مورد اس��تقبال خریداران خارجی نیز قرار می گرفت و این ش��رکت به خوبی 
توانسته بود بازار صادراتی خود را در آلمان ایجاد نماید.

عس��گر اولادی یادآور شد: صنعتگران و دولت باید تمام تلاش خود را به عمل 
آورن��د تا به صنعت نس��اجی به عن��وان یک صنعت صادرات محور نگریس��ته 

شود.
همچنین دکتر س��یدحمید حسینی- عضو هیأت رئیسه اتاق بازرگانی ایران- 
نیز گفت: چین در زمینه صنعت نس��اجی س��رمایه گذاری های قابل توجهی 
انجام داده اس��ت اما حجم وسیعی از این سرمایه گذاری به پوشاک اختصاص 
دارد به همین دلیل به خوبی می توانیم در زمینه صادرات نخ ریس��ندگی به 

این کشور به فعالیت بپردازیم.
وی افزود: امس��ال میزان واردات نخ ریس��ندگی به چی��ن حدود حدود 197 
هزار تن)معادل یک میلیارد دلار( بوده است پس این فرصت برای صنعتگران 
نساجی ایران مهیا است تا ضمن شناسایی بازار چین ، به صادرات محصولات 

خود بپردازند و بازار ریسندگی چین را تأمین نمایند.
گفتنی اس��ت در این همایش از ش��رکت های موفق در حوزه تجارت با چین 
تقدیر به عمل آمد که براساس آن شرکت تافتریس ) با مدیریت فرشاد فرزان 
راد(، ش��رکت ریس��ندگی کوکما) با مدیریت امیر رضا فرزان راد( و ش��رکت 
ریسندگی شارق ایرانیان) با مدیریت سیدامیر رضا حاجی سیدجواد( به عنوان 

نمایندگان صنایع نساجی کشور مورد تقدیر قرار گرفتند.


